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MKMV 2017 M1 und 8 8
MKMV 2017 i ie und i Wissenschaftstheorien und Theoriekritik 2 2
MKMV 2017 i ie und i Methoden empirischer Sozialforschung 2 2
MKMV 2017 i e und i Wirtschafts-/Medienethik 2 2
MKMV 2017 M2 Kommunikationsmanagement 11 11
MKMV 2017 Kommunikationsmanagement Weiterfiihrende Theorien des Kommunikationsmanagements 2 2
MKMV 2017 Kommunikationsmanagement Spezielle Instrumente und Methoden des Kommunikationsmanagement 2 2
MKMV 2017 Kommunikationsmanagement des ikati 2 2
MKMV 2017 M3 Multimediamanagement 11 11
MKMV 2017 Multimediamanagement Weiterfiihrende Konzepte des Multimediamanagements 2 2
MKMV 2017 Multimediamanagement Spezielle Instrumente und Methoden des Multimediamanagements 2 2
MKMV 2017 Multimediamanagement des Multimedi 2 2
MKMV 2017 M4 Marktmanagement 11 1
MKMV 2017 Marktmanagement i der i 2 2
MKMV 2017 Marktmanagement Spezielle Instrumente und Methoden des Marktmanagements 2 2
MKMV 2017 Marktmanagement des 2 2
MKMV 2017 m10 Marketingcontrolling und Big Data 9 9
MKMV 2017 Marketingcontrolling und Big Data Marketingcontrolling 2 2
MKMV 2017 Marketingcontrolling und Big Data Big Data im Marketing 2 2
MKMV 2017 m11 Businessplanung in neuen Markten 10 10
MKMV 2017 Businessplanung in neuen Markten Businessplanung in neuen Markten a a
MKMV 2017 m12 Filhrungskompetenz und Leadership 6 3
MKMV 2017 Filhrungskompetenz und Leadership Filhrungskompetenz und Leadership a a

Specialisation Modules

MKMV 2017 Specialisation Modules (2 zu belegen) 1 e 10 6 2 12
MKMV 2017 [ ikation 10

Unternehmenskommuni

MKMV 2017 Unternehmenskommunikation i L ikati 2
MKMV 2017 Unternehmenskommunikation Spezielle Instrumente und Methoden der Unternehmenskommunikation 2
MKMV 2017 Unternehmenskommunikation der L ikati 2
MKMV 2017 M6 und ikati 10

MKMV 2017 und ikati Strategische Markenfiihrung 2
MKMV 2017 und ikati und ikati 2
MKMV 2017 und ikati des und der ikati 2
MKMV 2017 m7 Omni Channel-Management 10

MKMV 2017 Omni Channel-Management Omni Channel-Management: Konzeption und Design 2
MKMV 2017 Omni Channel-Management Omni Channel-Marketing: Instrumente und Methoden 2
MKMV 2017 Omni Channel-Management Omni Channel-Realisation: Prozesse und Tools 2
MKMV 2017 M8 Medienproduktion 10

MKMV 2017 Medienproduktion Medienkonzeption und -design 2
MKMV 2017 Medienproduktion Medientechnik 2
MKMV 2017 Medienproduktion Medienrealisation 2
MKMV 2017 M9 Digital Leadership 10

MKMV 2017 Digital Leadership Digitalisi \ Markt, 2
MKMV 2017 Digital Leadership Digital Leadership und Management 2
MKMV 2017 Digital Leadership Methoden und Instrumente des Digital Leadership 2

Summe [ [ 0 o 10 3 10 3 20 12 17%

Transferable Skills Modules

MKMV 2017 Mm13 Projektarbeiten 14 14
MKMV 2017 Projektarbeiten Projektarbeiten 4 4

MKMV 2017 Master-Thesis und Kolloquium
MKMV 2017 Mm14 Master-Thesis 17 17
MKMV 2017 M15 Kolloguium 3 3

Summe (Transferable Skills Modules) 0 0 0 0 14 4 20 0 34 4 28%

Darstellung 2: Studienverlaufsplan M.A. Kommunikations-, Multimedia- und Marktmanagement (tabellarisch)
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