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Gliederung: International Retailing

L1:

Einfihrung: Der Internationale Einzelhandel

L2:
L3:
L4:
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L6:
L7:
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L9O:

Einfihrung: Formen im Internationalen Einzelhandel
Einflhrung: Wichtige Steuerungskennzahlen
Einflihrung: Aspekte der Internationalisierung
Internationale Expansion: Lander-/Marktauswabhl
Internationale Expansion: Marktpotentialanalyse
Internationale Expansion: Markteintrittsstrategie
Strategischer Marketing-Mix: Standortpolitik

Strategischer Marketing-Mix: Sortimentspolitik

L10: Strategischer Marketing-Mix: Preispolitik

L11: Strategischer Marketing-Mix: Kommunikationspolitik

L12: Operatives Management: Bestandsmanagement

L13: Operatives Management: Filialmanagement

L14: Operatives Management: Beschaffung & Handelslogistik

L15: Operatives Management: Multi-Channel
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