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https://uba.co2-rechner.de/de DE/

Nachhaltiges Denken und Handeln

Nachhaltigkeit ist aktuell die groBte
globale Veranderung in unserer
Gesellschaft.

Sie gilt als notwendig und zukunftsweisend.
Dadurch verandert sich unsere Gesellschaft
in vielen Bereichen entscheidend.
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Nachhaltigkeit und verwandte Themen
Nachhaltige Events

Nachhaltige Messen und Standbau
Zertifizierung/Links/Literatur
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Begriff Nachhaltigkeit

3 Saulen Modell

C2C (Cradle 2 Cradle)

Upcycling

Downcycling

SDG UN

Deutscher Nachhaltigkeitskodex DNK
CSR
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1. Begriff Nachhaltigkeit

1. Begriff Nachhaltigkeit
Ursprung des Nachhaltigkeitsgedankens.

Oberberghauptmann Carl von Carlowitz (1645-1714)
Nachhaltigkeit in der Waldwirtschaft.

S8 Abb. 1: Hannfl Card von Cardo-
£ itz (1645 1714], Kuplerstich
Sageermp  von M. Bernipemih om 1712
' {385 1 185 mm), SLUB Dresden,

"In einem Wald soll nur so viel abgeholzt werden, wie der Wald ]
. . . . . . . L e, i 1 Abs. Kupferstichkabinets, Sign.
in absehbarer Zeit auf natlirliche Weise regenerieren kann." oy

W 1Bird perbalben bie geoBte Kunft, Wilfenfdaffe, Fleif, und Einvidtung bicfiger Lanbe dbarinnen beruben,
wi¢ ¢ine fothane Conservation und Mubau bes Holized anguftellen, daf ¢& eine contimuielide beftinbige und
nadibalfende TMutiung gebe, weiln o8 ¢ine unentbebelide Sade iff, obnewelde das Laud in jeinem Esse (=
im Sinne von Bestand, Dasein) widht bleiben mag” 5. 69 (S. 105/106).
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1. Begriff Nachhaltigkeit

1. Begriff Nachhaltigkeit

Nachhaltige Entwicklung ist eine Entwicklung, die
gewahrt, dass kunftige Generationen nicht schlechter
gestellt sind, ihre Bedulrfnisse zu befriedigen als
gegenwartig lebende. (Brundlandt Bericht der Vereinten
Nationen 1987)
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1. Begriff Nachhaltigkeit

Begriff Nachhaltigkeit

Das Niveau der Abbaurate erneuerbarer Ressourcen,
darf ihre Regenerationsrate nicht libersteigen.

Das Niveau der Emissionen darf nicht hoher liegen als
die Assimilationskapazitat (Regenerierungsfahigkeit).
Der Verbrauch nicht regenerierbarer Ressourcen muss
durch eine entsprechende Erhéhung des Bestandes an
regenerierbaren Ressourcen kompensiert werden.
(Herman Daly Weltbank)
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1. Begriff Nachhaltigkeit

1. Begriff Nachhaltigkeit

Nachhaltige Entwicklung

Nachhaltige Entwicklung heiRt, Umweltgesichtspunkte
gleichberechtigt mit sozialen und wirtschaftlichen
Gesichtspunkten zu beriicksichtigen.

Zukunftsfahig wirtschaften bedeutet also: Wir miissen
unseren Kindern und Enkelkindern ein intaktes
okologisches, soziales und 6konomisches Gefiige
hinterlassen. Das eine ist ohne das andere nicht zu
haben. (Rat fiir nachhaltige Entwicklung)
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1. Begriff Nachhaltigkeit

2. Das 3 Saulen Modell
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Nachhaltiges Denken und Handeln

Okologische Nachhaltigkeit
Soziale Nachhaltigkeit

Okonomische Nachhaltigkeit
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| Drei-Saulen-Modell der Nachhaltigkeit

neuere Theorie:

4. Saule "Der Staat"

Okonomie:

Senk unﬁ der Betriebskosten

Erhihung der Effizienz Okonomie

Gesellschaft:

Stérkers Orientierung der
betrieblichen Beschaffung an
fairen und sozialen Kriteren,
- i Erhaltung,/Schaffung von
Nachhaltigkeit Arbeitsplatzen und
Mitarbeitermativation.

Okologie:

Einsatz von Urmwelttechnik,
Reduzierung des
Verbrauchs an Ressourcen.

Okologie Gesellschaft

www.greasnglobe.com



OKOLOGISCH

Nachhaltiges Denken und Handeln

Bei der 0kologischen Dimension stehen
Fragen zur/zum

» Energieeffizienz,
» der stofflichen und energetischen

Auswirkung,

« Einsatz schadstoffarmer, naturnaher
Ressourcen,

« CO,-Bilanz,

die bei der Produktion und im allgemeinen
Geschéftsbetrieb auftreten im Vordergrund.




SOZIAL |

Nachhaltiges Denken und Handeln

Die soziale Dimension umfasst, ob ein Unter-
nehmen verlassliche Organisationsstrukturen
bietet und als verantwortlich handelndes
Unternehmen Zeit, Geld, Aufmerksamkeit in

« die Arbeitsbedingungen,

« Bildung und Ausbildung,

« eine Gesundheitsvorsorge und
Arbeitssicherheitskonzepte

investiert.
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Nachhaltiges Denken und Handeln

Weiter geht es dabei um die sozialen und
okologischen Standards der (globalen) Supply
Chain.

Entlang der gesamten Wertschopfungskette
mussen nachweislich Menschenrechte
eingehalten werden, damit Kinderarbeit,
Bestechung, Korruption und Diskriminierung
nicht vorkommt sowie Lohngerechtigkeit
erfolgt.



Nachhaltiges Denken und Handeln

Unternehmenserfolg  wird  inzwischen daran
gemessen, inwieweit ein Unternehmen, neben rein
monetdrem Gewinn, seine Verantwortung fur
Umwelt und Gesellschaft wahrnimmt.
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Nachhaltiges Denken und Handeln

Der Umgang mit

*  Kunden

* Unternehmensliquiditat

°*  Wettbewerbern
* dem Staat

* und anderen Akteuren

pragt die Themen der 6konomischen Dimension.

"Stakeholder Value"
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Nachhaltiges Denken und Handeln

Im Gegensatz zur sozialen und 6kologischen
Unternehmensverantwortung ist
Greenwashing die bewusste
Verbrauchertauschung.



Nachhaltiges Denken und Handeln

Der Eindruck entsteht, diese Unternehmen
handeln entweder besonders umwelt-
freundlich oder besonders ethisch korrekt
und fair.

GREEN
WasH

"9Tuntead 19 cover over ull'p'
"Entul crpcks ond make you 10°
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VERANDERUNG

Nachhaltiges Denken und Handeln

DIE NEUE
COCA- COLA




Nachhaltiges Denken und Handeln

Statt 18 Stiick Wiirfelzucker 13

Schon eine Halbliterflasche der griinen Cola
uberschreitet die von der Weltgesundheits-
organisation (WHQO) empfohlene
Zuckermenge pro Tag.



Greenwashing — Die dunkle Seite der Nachhaltigkeit!

Wie Nestlé Vittel das Wasser abgrabt
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https://www.youtube.com/watch?v=wCf7s kdMnA
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3. C2C

Cradle to Cradle

www.de.wikipedia.org/wiki/Cradle to Cradle

http://www.mcdonough.com/cradle to cradle.htm

2019
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Produkt Produkt

TECHNISCHER
KREISLAUF

A0 Gk hspaodukne

BIOLOGISCHER

‘]/} KREISLAUF
1 Ir Vesbrauchiod odukte
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; Biologischar
i Abbau

Technischar

. M MNahrstof!
f"*..?;l\‘/ Problem
Biologischer Dauer des Abbauprozesses S

Mihrstolf

Technische Voraussetzungen @ Cradleto Cradle e.V.

https://youtu.be/q1tIGLYy3PHw
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Produktbeispiele Cradle 2 Cradle

T-shirts C&A

Polo Shirts Trigema

Bliromobel Steelcase
Filzschreiber Stabilo
Flachbildfernseher Econova Philips
Kaffeemaschine Senseo Viva Eco
von Philips

Teppiche Desso

http://cradlelution.de/
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3. C2C

Cradle to Cradle® ist ein Designkonzept, das die Natur zum
Vorbild hat. Alle Produkte werden nach dem Prinzip einer
potentiell unendlichen Kreislaufwirtschaft konzipiert. Damit
unterscheidet sich Cradle to Cradle® von herkbmmlichem
Recycling und dem Konzept der Okoeffizienz.

Das Cradle to Cradle®-Designkonzept ist dkoeffektiv und geht
Uber die konventionellen Instrumente und Ansatze hinaus,
welche in erster Linie negative Einfliisse der Menschen auf die
Umwelt abbilden. Es berlicksichtigt gleichermalien
okonomische, 6kologische und soziale Aspekte.

https://www.youtube.com/watch?v=HnUSi33FJVU

https://www.youtube.com/watch?v=pY8aWxqgrOvA
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3. C2C

http://cradlelution.de/
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Scheinbar nutzlose Dinge oder Abfalle in neuwertige Produkte
umwandeln — das ist die Idee hinter Upcycling

4. Upcycling

Neue Yoga-Hose aus alten Plastikflaschen

i

#

-, i
< e

Plastikflaschen sind wie kein
anderes Alltagsprodukt ein Symbol
fir unsere Wegwerfgesellschaft. Die
US-amerikanische Firma teeki fertigt
auldergewohnliche Yoga-Hosen aus
Plastikflaschen. Statt die Natur zu
verschmutzen werden sie so in den
Wertstoffkreislauf zurlickgefiihrt.

2019
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Scheinbar nutzlose Dinge oder Abfalle in neuwertige Produkte
umwandeln — das ist die Idee hinter Upcycling

4. Upcycling

Upcycling-Taschen aus LKW-Planen

__BUND, s o 94"
- -!EHF--.-
e a——
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4. Upcycling

Scheinbar nutzlose Dinge oder Abfalle in neuwertige Produkte
umwandeln — das ist die Idee hinter Upcycling

Kaffeetasse aus Kaffeesatz

Tagtaglich bleibt jede Menge Kaffeesatz in
unseren Kantinen, Coffee-Shops und Biiros
tbrig. Warum diesen Rohstoff nicht
weiternutzen und daraus etwas Neues
kreieren?

Die Berliner Firma , Kaffeeform”

fertigt Espresso- und Cappuccino-Tassen
aus Kaffeesatz, Pflanzenfasern, Holzspanen
und Biopolymeren.
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4. Upcycling

Scheinbar nutzlose Dinge oder Abfalle in neuwertige Produkte
umwandeln — das ist die Idee hinter Upcycling

Stylisher Hut aus Kaffeesack

Der Name der Kollektion , Coffee to go*
der Berliner Firma ,,Feine Hite” steht
nicht fir Wegwerfbecher aus Pappe,
sondern fir schicke Schiebermiitzen,
Basecaps, Hiite und Ballonmitzen aus
alten Kaffeesacken. Die Upcycling-
Kopfbedeckungen bestehen aulden zu
100 Prozent aus Jute, im Inneren
werden Restbestande anderer Designer
verarbeitet.
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4. Upcycling

Scheinbar nutzlose Dinge oder Abfalle in neuwertige Produkte
umwandeln — das ist die Idee hinter Upcycling

Designer-Tasche aus U-Bahn-Sitz
Was passiert eigentlich mit den
Sitzbezligen der U-Bahn, wenn sie
ausgedient haben oder ein neues
Design in die Zlige soll? Die
gebrauchten Sitzbzlige der Miinchner
U-Bahn werden vom Label ,Kurzzug“
aufgekauft und zu hochwertigen
Designer-Taschen weiter verarbeitet.
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5. Downcycling

Als Downcycling wird eine Art des Recycling bezeichnet, bei der
das aufbereitete Material eine schlechtere Qualitat aufweist als
das urspringliche Material

Besonders Kunststoffe sind bekannt dafiir, in deutlich
schlechterer Qualitat recycelt zu werden.

i

Bakenflussplatte, Unterbau fir versetzbare StralRenschilder.
Haken zur Aufhangung von Lackierteilen

2019
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Welche Jeansmarke ist nachhaltig?

Vudie JeAns <o

KUYICHI
DIESEL

ONLY

MISTING
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CHASIN'
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Ergebnisse

Erkenntnis:

Der Preis ist nicht
unbedingt ein
Indikator fir
Nachhaltigkeit
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6. 17 UN Nachhaltigkeitsziele / Agenda 2030

HOCHWERTIGE GESEi-HIE:HI[E
GLHE:HHEH unm
1]

16 FRIEDEN. 17 PARTNER-
Egﬁﬁm‘ﬁfﬂm ?ﬁﬁﬁcﬂmu 1

ZIELE FUR ©

INSTITUTIONEN DER ZIELE NACHHALTIGE

i @ ENTWICKLUNG
] i

2019
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6. 17 UN Nachhaltigkeitsziele / Agenda 2030
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Die fiinf Kernbotschaften der Agenda 2030 aus Sicht der Bundesregierung

rd FUR ©
AAAAAAAAAAA
EEEEEE

* Die Wirde des Menschen im Mittelpunkt (People):
Eine Welt ohne Armut und Hunger ist moglich
* Den Planeten schiitzen (Planet):
Klimawandel begrenzen, natirliche Lebensgrundlagen bewahren
* Wohlstand fiir alle fordern (Prosperity):
Globalisierung gerecht gestalten
* Frieden fordern (Peace):
Menschenrechte und gute Regierungsfihrung
* Globale Partnerschaften aufbauen (Partnership):
Global gemeinsam voranschreiten
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Die 17 Ziele sind untereinander eng verflochten:

Jede der Zielstellungen hangt wiederum von der Erreichung der anderen Ziele ab. So werden
beispielsweise durch den Kampf gegen den Klimawandel (Ziel 13: Mallnahmen zum Klimaschutz)
zugleich auch die Verscharfung sozialer Ungleichheit (Ziel 10: Weniger Ungleichheiten), die
Versauerung der Ozeane (Ziel 14: Leben unter Wasser) und Verschmutzung des Trinkwassers (Ziel 6:
Sauberes Wasser und Sanitareinrichtungen) oder Diirren, die Hungerkrisen auslosen (Ziel 2: Kein
Hunger) und Uberschwemmungen, die Kiistengemeinden bedrohen (Ziel 9: Industrie, Innovation und
Infrastruktur sowie 11: Nachhaltige Stadte und Gemeinden) abgemildert.

Und der Zugang zu ausreichend und hochwertiger Nahrung (Ziel 2: Kein Hunger) hat zugleich positive
Auswirkungen auf die Gesundheit der Menschen (Ziel 3: Gesundheit und Wohlergehen) und senkt die
Belastung durch Armut (Ziel 1: Keine Armut).
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Die 17 Ziele sind untereinander eng verflochten, aber auch widerspriichlich:

=

wenn sie beispielsweise einerseits den Schutz und die nachhaltige Nutzung des globalen
Okosystems anmahnen, andererseits aber das Ziel eines ungebremsten
Wirtschaftswachstums propagieren.

oder: Biodiversitat im Widerspruch zur geplanten Ausweitung der Landwirtschaft, die zur
Produktion von mehr Nahrung dienen soll.

Bei den Klimazielen, wird lediglich auf das Pariser Klimagipfel verwiesen, aber keine
konkreten Aktivitdten genannt.

Die Agenda 2030 und ihre Ziele sind keineswegs aus einem Guss. Sie sind der
in sich zum Teil widerspriichliche Kompromiss von 193 Regierungen mit ihren
unterschiedlichen Interessen und Prioritaten.
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NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG
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Die BMW Group st ey
der erfolgreichste und nach-
haltigste Premium-
anbieter fiir individuelle
Mobilitat.
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7. Deutscher Nachhaltigkeitskodex DNK

Der DNK unterstlitzt den Aufbau einer Nachhaltigkeitsstrategie
und bietet einen Einstieg in die Nachhaltigkeitsberichterstattung.
Die regelmalige Berichterstattung macht die Entwicklung des
Unternehmens im Zeitverlauf sichtbar. Um den DNK zu erfillen,
erstellen Anwender in der Datenbank eine Erklarung zu zwanzig
DNK-Kriterien und den erganzenden nichtfinanziellen
Leistungsindikatoren.
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7. Deutscher Nachhaltigkeitskodex DNK

5 Vorteile des DNK - Was leistet der DNK ?

1.Er unterstlitzt den Aufbau einer Nachhaltigkeitsstrategie und bietet einen Einstieg in die
Nachhaltigkeitsberichterstattung. Regelmalig zu berichten, macht die Entwicklung des
Unternehmens im Zeitverlauf sichtbar.

2.Er gibt Orientierung, wie die CSR-Berichtspflicht sowie der Nationale Aktionsplan
Wirtschaft und Menschenrechte praktisch umgesetzt werden kann.

3.Das Buiro Deutscher Nachhaltigkeitskodex priift die DNK-Erklarungen auf formale
Vollstandigkeit, Anwender erhalten qualifiziertes Feedback.

4.Die allgemein zugangliche DNK-Datenbank erzeugt Sichtbarkeit. Die veroffentlichten
Berichte konnen miteinander verglichen werden.

5.Der DNK ist kostenlos. Das Bliro Deutscher Nachhaltigkeitskodex, die DNK-
Schulungspartner und -Mentoren unterstlitzen bei der Berichterstattung.
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8. CSR Corporate Social Responsibility

Unter "Corporate Social Responsibility" oder kurz CSR ist die
gesellschaftliche Verantwortung von Unternehmen im Sinne eines
nachhaltigen Wirtschaftens zu verstehen.

CSR bezeichnet den spezifischen Beitrag, den Unternehmen zum
nachhaltigen Wirtschaften, zur Nachhaltigkeit, leisten
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8. CSR Corporate Social Responsibility

.Corporate Social Responsibility", also die gesellschaftliche
Verantwortung von Unternehmen,

L]

ist die verantwortungsbewusste Unternehmenssteuerung
im Interesse der internen und externen Anspruchsgruppen;

umfasst die sozial und 6kologisch vertragliche Ausgestaltung
samtlicher Wertschopfungsstufen im unternehmerischen
Einflussbereich;

geht in Form von Selbstverpflichtungen Uber gesetzliche
Bestimmungen hinaus;

zielt auf die Schaffung eines unternehmerischen und
gesellschaftlichen Mehrwertes und

ist somit der unternehmerische Beitrag zur Nachhaltigen
Entwicklung.
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DIE EU-RICHTLINIE

Richtlinie Uber die Offenlegung nichtfinanzieller Informationen
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Die Gesetzeslage

» Dezember 2014 hat die Europaische Kommission
die CSR-Richtlinie verabschiedet

» Berichterstattung flr Unternehmen verpflichtend

» Ziel: das Vertrauen von Investoren wie
Verbrauchern in Unternehmen zu starken

» Transparenz beziglich nachhaltigen und
sozialvertraglichen Handelns zu erh6hen und
EU-weit vergleichbar zu machen

~ Bei Nichterflillung wird eine Strafzahlung von
10 Millionen Euro fallig
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ANWENDUNG

Far wen und wann gilt das neue Gesetz?

Die EU-Richtlinie adressiert vorerst an

Kapitalmarktorientierte Unternehmen
sowie Banken und Versicherungen

mit mehr als 500 Mitarbeitern und einer

Bilanzsumme uber 20 Mio. bzw.
Umsatzerlose uber 40 Mio. Euro
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Umsetzung im Deutschen Bundestag

Der Deutsche Bundestag hat die sogenannte CSR-Richtlinie
nun in seiner 221. Sitzung am 9. Marz 2017 beschlossen.

Am 30. Marz 2017 hat der Bundesrat das Gesetz zur CSR-
Richtlinie - der Pflicht zur nichtfinanzielle Berichterstattung -

verabschiedet.
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NICHTFINANZIELL

Was heifB3t das?

Die erweiterten Berichtspflichten umfassen
diese zentrale Themen:

Umwelt und Gesundheit
Arbeitnehmer/innen

Soziales und Gesellschaft
Wertschopfungsprozesse/Material- und
Informationsflisse

Achtung der Menschenrechte
Bekampfung von Korruption und
Bestechung

SN N N NN
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ANWENDUNG

Fur wen und wann gilt das neue Gesetz?

Auch Dienstleister - meist mittelstandische Unternehmen (KMUs), sind in die Berichtskette
eingebunden.

Der Nachweis nachhaltiger Wertschopfungs-prozesse in der Lieferkette und ein darauf
ausgerichtetes Supply-Chain-Management wird flr Lieferanten und Dienstleister aus der
MICE- und Live Kommunikationsbranche jeder GrdBe zukunftig verbindlich.
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EU-BERICHTSPFLICHT

Was kommt damit auf die Event-, Messe-, Kongress- & Tagungsbranche zu?
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VERANDERUNG

EU-Berichtspflicht 2017

Unternehmen suchen nach  Moglichkeiten, ihre
Nachhaltigkeitssirategie auch bei der Planung und
Umsetzung von Messen, Kongressen, Tagungen und
Public Events fortzuflhren.

Gesucht werden verstarkt Regionen und
Standorte bei denen Dienstleister, Locations,
Hotellerie auf die Beratung und Umsetzung von
nachhaltigen Events ausgerichtet sind.
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AUSWIRKUNG =~ °°¢T"

GroBe Unternehmen sind groBe Kunden in Sachen Veranstaltungen

2014 2016 ¢ te ‘ ) 2013 2014 2016
) H




EXHIBITION
~m DOCTORS

(B?.IF\QA(‘)A{JP @ =@z folhers

BMW Group Nachhaltigkeitsstandard fir das Lieferantennetzwerk

BMW Group Nachhaltigkeitsstandard fur das Lieferantennetzwerk

In diesem Dokument sind in Anlehnung an weltweit gultige und anerkannte Leitlinien und
Grundsatze die Grundprinzipien und Standards der BMW Group an |hre Liederanten fir
produktionsbezogene und nicht-produktionsbezogene Giliter und Dienstleistungen
zusammengefasst. Hierzu gehoren vor allem das Bekenntnis zur 6kologischen und sozialen
Verantwortung und zu den[zehn Prinzipien des United Nations Global Compactjwie auch die
Achtung aller international anerkannten Menschenrechte und Arbeits- und Sozialstandards.

Gingen verptlichten.

4. Uberwachung der Einhaltung und Konsequenzen bei Fehlverhalten
Die Einhaltung der in diesem Dokument aufgefihrten Standards und Regelungen Gberprifen wir
mithilfe eines Self-Assessment Fragebogens sowie Nachhaltigkeits- Audits.

Stand 15.05.2012

—
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BMW Group Nachhaltigkeitsstandard fiir das Lieferantennetzwerk

In diesem Dokument sind in Anlehnung an weltweit giiltige und anerkannte Leitlinien und

Grundsétze die Grundprinzipien und Standards der BMW Group an lhre Liederanten flr D I E Z E H N P R I N Z | P I E N D E S
produktionsbezogene und nicht-produktionsbezogene Giiter und Dienstleistungen
zusammengefasst. Hierzu gehdren vor allem das Bekenntnis zur okologischen und sozialen

Verantwortung und zu den zehn Prinzipien des United Nations Global Compact wie auch die G LO BA L CO M PACT

Achtung aller international anerkannten Menschenrechte und Arbeits- und Sozialstandards.

Unternehmen sollen flr die Beseitigung von
Diskriminierung bei Anstellung und Erwerbstatigkeit
eintreten.

7. Unternehmen sollen im Umgang mit
Umweltproblemen dem Vorsorgeprinzip folgen.

8. Unternehmen sollen Initiativen ergreifen, um groBeres
Umweltbewusstsein zu fordern.

9. Unternehmen sollen die Entwicklung und Verbreitung
umweltfreundlicher Technologien beschleunigen.

10. Unternehmen sollen gegen alle Arten der Korruption
eintreten, einschlieBlich Erpressung und Bestechung

Unternehmen sollen den Schutz der internationalen
Menschenrechte unterstlitzen und achten.

Unternehmen sollen sicherstellen, dass sie sich nicht
an Menschenrechtsverletzungen mitschuldig machen.

Unternehmen sollen die Vereinigungsfreiheit und die
wirksame Anerkennung des Rechts auf
Kollektivverhandlungen wahren.

Unternehmen sollen flr die Beseitigung aller Formen
von Zwangsarbeit eintreten.

Unternehmen sollen flr die Abschaffung von
Kinderarbeit eintreten
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AUSWIRKUNG

GroBe Unternehmen sind groBe Kunden in Sachen Veranstaltungen

MZ-2, Mai 2016 l ® O

OEM NACHHALTIGKEITSFRAGEBOGEN -
ANFORDERUNGEN DER BMW GROUP AN LIEFERANTEN

BMW i
GROUP & =o-
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BMW-spezifische Anforderungen’:

Relevant fiir Unternehmen
mit einem Umsatz:

Ihr Unternehmen sollte einen Hauptverantwortlichen ernennen fiir unternehmerische Verantwortung und Compliance. (Frage 1a) Relevant filr alle Unternehmen
Ilhr Unternehmen sollte einen Hauptverantwortlichen emennen fiir soziale Nachhaltigkeit. (Frage 1b) Relevant filr alle Unternehmen
Ihr Unternehmen sollte einen Hauptverantwortlichen ernennen fiir dkologische Nachhaltigkeit. (Frage 1c) Relevant filr alle Unternehmen
Alle Ihre Standorte sollten in Ihrem Nachhaltigkeitsbericht einbezogen werden. (Frage 2b) Relevant filr alle Unternehmen
Ihr Unternehmen sollte einen Verhaltenskodex bei lhnen vor Ort haben. (Frage 3) Relevant filr alle Unternehmen
lhr Unternehmen sollte den Verhaltenskodex bei lhnen vor Ort durchsetzen. (Frage 3a) Relevant fiir alle Unternehmen

Ihr Unternehmen sollte Schulungen auf regularer Basis filr lhren Standort organisieren, um das Verstandnis von CSR/Nachhaltigkeit zu verbessern. (Frage4)  Relevant fiir alle Unternehmen
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BMW-spezifische Anforderungen™

Ihr Unternehmen sollte ein Gesundheits- und Sicherheitsmanagementsystem haben. (Frage 10)

Ihr Unternehmen sollte sein Gesundheits- und Sicherheitsmanagementsystem zertifizieren. (Frage 10a)

Ihr Unternehmen sollte Gesundheits- und Sicherheitsaudits vor Ort von externen Organisationen durchfiihren lassen. (Frage 11)

Ihr Unternehmen sollte eine Politik haben, die Ihre Prinzipien beziiglich Korruption, Erpressung und Bestechung verdeutlicht. (Frage 12a)

Ihr Unternehmen sollte ein Managementsystem beziiglich Geschaftsheziehungen und Geschaftsverhalten und Ethik bei lhnen vor Ort haben. (Frage 13)

Die Umweltpolitik Ihres Unternehmens sollte folgende Aspekte abdecken: Energieverbrauch, Wasserverbrauch, Emissionen, Abfallwirtschaft und Umgang
mit Gefahrstoffen / Chemikalien. (Frage 14a)

Ihr Unternehmen sollte MaBnahmen bei Ihnen vor Ort haben, um den Umgang mit Gefahrstoffen und Chemikalien zu steuern. (Frage 16)
Ihr Unternehmen sollte das Managementsystem fiir Gefahrstoffe und Chemikalien zertifizieren. (Frage 16a)
Ihre Nachhaltigkeitspolitik fiir Lieferanten sollte an alle lhre Lieferanten gerichtet sein. (Frage 18b)

Ihre Nachhaltigkeitspolitik fiir Lieferanten sollte an Ihren Einkauf Ihres Standortes gerichtet sein. (Frage 18c)

Relevant fiir Unternehmen

mit einer Mitarbeiteranzahl:
>50

>50
>50
>50
>50

Relevant fiir alle Unternehmen

>50
>50
>100
>100
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AUSWIRKUNG

GroBe Unternehmen sind groBe Kunden in Sachen Veranstaltungen

— Uber 300 Lieferantenstandorte wurden nicht beauftragt weil sie unter anderem die BMW Group
Nachhaltigkeitsanforderungen nicht erfillen. Mehr als 250 dieser Lieferanten erfullen die BMW Group
Mindestanforderungen nicht.

— BMWverwendet das Ergebnis des branchenspezfischen OEM Nachhaltigkeitsfragebogens umdie
Nachhaltigkeitsleistung eines Lieferantenstandortes (Fertigungs- und Auslieferstandort) zu bewerten.

— Das Ergebnis ist in den Beschaffungsprozess integriert und ein verpflichtendes Kriterium
far die Lieferantenauswahl.

— Hir die Nominierung (Beauftragung) von Lieferanten werden nur diejenigen Standorte berticksichtigt,
welche die BMW Group Mindestanforderungen erflllen bzw. die Erflillung bis spatestens zum Produktionsstart
schriftlich und nachweisbar zusagt haben.

— Durch die Verankerung der Nachhaltigkeitsanforderungen im Beschaffungsprozess erhGhen wir die Transparenz
entlang der Lieferkette und sensibilisieren das Top Management der Lieferanten fiir das Thema.
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AUSWIRKUNG

GroBe Unternehmen sind groBe Kunden in Sachen Veranstaltungen

— Uber 300 Lieferantenstandorte wurden nicht beauftragt weil sie unter anderem die BMW Group
Nachhaltigkeitsanforderungen nicht erfullen. Mehr als 250 dieser Lieferanten erfullen die BMW Group

Mindestanforderungen nicht.

—= Vergabe ist nicht zulassig

I

= = Nicht-Erflullung der BMW-spezifischen Anforderungen durch den Lieferanten

= Nicht-Erfiillung der BMW-spezifischen Anforderungen durch den Lieferanten
= Kein korrektiver MaBnahmenplan inkl. Zieltermin (vor Produktionsstart (SOP)) mit Einkaufer vereinbart @

» Korrektiver MaBnahmenplan inkl. Zieltermin (vor SOP) mit Einkdufer schriftlich vereinbart
—= Vergabe ist mit Einschrankung zulassig

v

! = Erfiillung der BMW-spezifischen Anforderungen durch den Lieferanten

v

»  Kein weiterer Handlungsbedarf bzgl. korrektiver MaBnahmen
—=> Vergabe ist ohne Einschriankung zuldssig

askunft Mac igheit - Anforderusngen an Lieferanten | MZ-11 | Movember 2018

SOP =Standard Operation Procedure
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Auswirkung

GrolRRe Unternehmen sind groRe Kunden in Sachen Veranstaltungen

Vorgaben fir BMW Lieferanten

Ihr Unternehmen solite eine Umweltpolitik, in schrifticher Form, fiir Ihren Standort haben.
Ihr Unternehmen sollte eine schriftliche Gesundheits- und Sicherheitspolitik fir Ihren Standort haben,
Ihr Unternehmen sollte eine schriftliche Politik zu Geschéftsverhalten und Geschéftsbeziehungen vor Ort haben
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2. Nachhaltige Events und Messen

https://www.event-partner.de/business/wie-man-die-co2-
bilanzierung-fuer-veranstaltungen-berechnet/
https://www.eveosblog.de/2015/03/26/beispiel-nachhaltige-
events-konferenzen-karma-konsum-konferenz/

2019



Green Meeting / Green Event:
Umweltgerechte Planung der Veranstaltungen und
umweltgerechte Durchfihrung.

Sustainable Meeting / Sustainable Event:
Umweltbelastungen sowie finanzielle und soziale
Auswirkungen zu lenken und zu optimieren.



AUSWIRKUNG

Event agentur

Diese sogenannte Berichtspflicht betrifft nicht

Location Messe-bauer nur grof3e Unternehmen.
Uber den geforderten Nachweis der
I\L/Ijntemihme" Wertschépfungsprozesse im Rahmen der
P Lieferkette, des Supply Chain Management,
Evgnts ’ kommt sie auf mittlere und kleine
Unternehmen zu, die oftmals keine oder
Technik wenig Erfahrung mit der Nachhaltigkeits-
Hotel ) berichterstattung haben.
Ton/Licht

Caterer




DIE WERTSCHOPFUNGSKETTE BETRACHTEN




DIE WERTSCHOPFUNGSKETTE BETRACHTEN

Operative Handlungsfelder

v
v
v
v
v
v

Mobilitat
Unterbringung
Verpflegung/Catering
Location

Inklusion

Teilnehmermanagement

Ubergeordnete Handlungsfelder
Energie und Klima
Beschaffung/Einkauf
Abfallmanagement

Wasser

Marketing

Kommunikation

Wirtschaftlichkeit

A N N N N N N

Soziale Aspekte
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MASSNAHMEN BEI DER MOBILITAT

Reduzierung der verkehrsinduzierten
Umweltbelastungen

» Eine spezielle Kommunikation an die
Kunden/Gaste/Besucher Gber Angebote
zur klimafreundlichen Optimierung der
Reisekette

» Mobility Plattform
https://www.greenmobility.de/

» Klimaneutralstellung der nicht
vermeidbaren veranstaltungsbedingten
Reisetatigkeit
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AUSWAHL VON PRODUKTEN UND
DIENSTLEISTUNGEN

» Beachtung von Umwelt- und
Sozialbelangen bei allen
Beschaffungsvorgangen
(Herstellung/Dienstleistungsprozesse)

» Bei der Auswahl der Zulieferer und
Dienstleister regionale Partner
bevorzugen, um die regionale
Wirtschaft zu starken
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MASSNAHMEN BEIM CATERING

» Verwendung von saisonalen und
umweltschonend transportierten
Lebensmitteln

» Bei Cateringangebote bei tierischen
Lebensmitteln auf artgerechter
Tierhaltung achten

» Erhohter veganer Anteil
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MASSNAHMEN BEIM
ABFALLMANAGEMENT

Recyclinganteil am gesamten
Ressourcenverbrauch bei der
Veranstaltungsplanung erhohen

» Aufbau dokumentiertes
Abfallvermeidungs- und
Entsorgungskonzept

» Rucknahmesystem flr Tagungs- und
Kongressunterlagen, Badges,
Teilnehmerausweise, Keyholdersysteme
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MASSNAHMEN BEIM
ABFALLMANAGEMENT

Aktuelle Erhebungen zeigen auf, dass im
Durchschnitt jede/r Kongress- und Tagungs-
besucher/in:

3,5 kg Restmull

5,5 kg Altpapier
100 Liter Abwasser
200 kg CO,

\ \ \ \

verursacht.
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MASSNAHMEN BEI DER
KOMMUNIKATION

» Interne oder externe Stelle benennen, die
bei Fragen zu Nachhaltigkeitsaspekte
fachliche Auskinfte geben kann

» Bericht zum Nachhaltigkeitsengagement
veroffentlichen

» Informationen zu den
Nachhaltigkeitsaspekten mit Angeboten
unaufgefordert versenden
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MASSNAHMEN BEI SOZIALEN ASPEKTEN

Inklusionskonzept und Angebote zur
Teilnahme von Kunden/Gasten/Besucher
mit Beeintrachtigungen

Beachtung von Umwelt- und
Sozialbelangen bei allen
Beschaffungsvorgangen
(Herstellung/Dienstleistungsprozesse)



H

MASSNAHMEN ENERGIE UND KLIMA

» Kompensation der mit der Veranstaltung
verbundenen, nicht vermeidbaren
Treibhausgas-Emissionen

» Energieeffizienzanalyse/Energieausweis

» Erstellung CO,-Bilanz




EXHIBITION
DOCTORS

2. Nachhaltige Events
Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fr

Nachhaltige Entwicklung

2019
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2. Nachhaltige Events o D 0 C T O R S

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Beispiel: Die 18. RNE-Jahreskonferenz am 4.6.18 in Berlin

.'f—.-! .'F
¥

A ol R -
Pol b

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Von der Planung zur Durchfiihrung

Methode: Plan — Do — Check - Act

Green meetings // German Convention Bureau .17

Seit Mitte 2012 existiert die Norm ISO 20121,

Sie deckt die gesamte Wertschopfungskette einer Veranstalung ab — von der Lieferantenauswahl
iiber umweltschonende Mobilitét bis hin zur Kommumkation.

Sie folgt dem . Plan-Do-Check-Act-Ansatz™ (PDCA) vieler Managementsysteme.

PDCA 1st emn hilfreiches Konzept zur Umsetzung nachhaltiger Veranstaltungen. Fine
Veranstaltung kann vor Ort mit . ounimalen™ negativen Auswirkungen auf die Umwelt, die
Gemeinde und die Wirtschaft ein gutes Ergebnis erzielen.

]
.|

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Nachhaltigkeit i Eventmanagement nach ISO 20121

IS0 20121 wurde von der Durchfithrung der Olympischen Spiele 2012 in London
mnspiriert. Basierend auf der BS 8901* wurde die Norm rechtzettig fiir die Olympischen
Spiele veroffentlicht und angewandt.

Die Spiele waren ein gewaltiger Erfolg fiir das Nachhaltigkeitsmanagement.

*B580401 1st etn Managementsystem, das speziell fiir die Veranstaltungsindusine entwickelt wurde, um
das Veranstaltungsmanagement darnn zu unterstiitzen. 1n emnem héheren Maf nachhaltig zu handeln.

htips:Volympia londen/sites/defanltfiles imase=BSE90] olymma london pdf

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Worin liegen die Vorteile der ISO 201217

Identifizieren von Moglichkeiten zur Verbesserung der Veranstaltungsplanung und -
durchfithrung

Erreichen bewihrter Verfahren be1 Effizienz und Leistung

Definieren von Aufgaben und Verantwortungsbereich von Mitarbeiter*innen,
Subunternehmern und Lieferanten

Kostensenkung durch besseres Energie- und Abfallmanagement
Integration mit ISO 9001 und ISO 14001, um noch bessere Ergebnisse zu erzielen

IS0 2001 legt die Mmdestanfordenmzen an ein Qualimtsmanarementyystem (QM-5ystem) fest denen eine Organization zn
genigen hat nm Produkte mmd Dienstleistungen berettstellen zu kénnen welche die Kundensrwarninzen sowie alifsllize
behardliche Anfordemungzen erfitllen. Fogleich soll das Managementsystem sinem stetigen Verbessemngsprozess unierliegen.

IS0 14001 lest welmwelt snetkannte Anfordesminzen an ein Umwelouanagpementsystem fast

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Plan - die ersten Schritte

Green meetings [/ German Convention Burean . I

Fiir z B. eine emtigige nationale Veranstaltung mit rond 1000 Teilnehmenden

1.) Ableiten von Handlungsfelder und MaBnahmen

z B.: Zusammenarbett mut lokalen Lieferanten. die Anreise mut éffentlichen
Verkehrsmatteln, Einsatz regenerativer Energien

2.) Festlegen nachhaltiger Leitlimien und Ziele
z.B.: . Wir wollen den CO,-Ausstof um 30 Prozent reduzieren™

3.) Erstellen emnes Leitfaden, mit allen erforderlichen MaBnahmen unter Einbeziehung der

Dienstleister. Lieferanten und ggfls. Sponsoren (hier auch im Gesprich mut
den Partnern zum Austausch von Ideen und Moghchkeiten)

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Do - los geht’s!

Green meetings // German Convention Bureau a. 17

Vor der Umsetzung

1.) notwendige Kompetenzen aufbaven und Mitarbettende schulen

2.) Priifen, wie und mit welchen Mitteln die gesetzten Ziele erreicht werden kénnen:
Anreise mut der Bahn — klimaneutrales Veranstaltungsticket der DB
dkologische Speisen - Verpflichten eines zertifizierten Bio-Caterers
Miill reduzieren - auf Printprodukte verzichten

3.) detaillierte Dokumentation, um Finsparpotentiale zu belegen und Entwicklungsschntte
besser nachvollziehen

4y Uberpriifung der gewihiten MaBnahmen auf ihre Machbarkeit

3.) Umsetzung

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Check - alles richtig gemacht?

Green meetings ' German Comvertion Bursau e F

Vergleichen der zuvor defimerten Ziele mit den erreichten Zielen
(Systematische Uberpriifung aller Handlungsfelder und MaBnahmen)

Wie viele der Teilnehmenden sind tatsdchlich mit der Bahn angereist?
Wie nachhaltig war das Catering?

Und wie viele Lieferanten kamen tatsdchlich aus der Region?
Inwieweit konnten CO,-Ausstof und Abfall reduziert werden?
Welche Kriterien wurden micht beriicksichtigt ?

Welche Verbesserungen sind fiir zukiinftige Veranstaltungen sinnvoll?

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Act - beim zweiten Mal wird alles besser... !

Green meetings // German Convenfion Bureau .17

Nach der Veranstaltung ist vor der Veranstaltung !

Was hat nicht geklappt?
1.) Nachsteuern - an welchen Stellen korngieren?
2.) Ziele validieren neu definieren
i) notwendige Schritte einleiten, z B.
Anreise mut elektrisch betriebenen Shuttle-Bussen.
Fahrradnkschas
Einbindung des OPNV in das DB-Ticket
Auswahl von Hotels, die fuBlaufig erreichbar sind.
5.) Dokumentieren

2019



EXHIBITION
2. Nachhaltige Events D 0 CTQ R§

— N~

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Handlungsfelder und Checklisten

11

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste copyTight: Sustainable at Work

CATERING Plan [Eeal

Anbieten von vegetanschen und'oder veganen Genchien

Anhieten von flarschredurmierten Genchten

Verwendung saizonalerremionaler Produkte Vermeht auf exotizche Speisen

Emsatz von Frischware

Emsatz zerhfizierter Produkte (Bio, M5C, Fawr-Trade, Naturland, Demeter, ete )

Emsatz regmionaler Getranke (Wasser, Wem, Bier, Safte, usw.)

Bereitstellung von Lertungzwasser m Earaffen

Emsatz von Mehrweg - oder kompostierbarem Geschur
Verzicht auf kleine Flaschensinheiten
Verzicht auf kleine Porions- und Verpackungzemheiten (= B. bei Zucker, Milch etc)

Verzicht auf Emvwe pverpackungen

Vermeiden von Lebensmittelabfillen (Planung, Zubereritungz. Poriomernung, Entsorpung)

2019
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Der nachhaltige Warenkorb N
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Der nachhaltige Warenkorb

https:'wrerw nachhaltizer-warenkorb_de/themen/
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Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste copyright: Sustainable at Work

AMOBILITAT Plan |Real

Vermeiden interner Fabrten (2 B. durch Video-Telefonkonferenzen)

Mutmung der Bahn statt des Flugzengs fiir Ewzstrecken

Eompensation der Flige

Ewnbindung Versnstallingstcket der Deutzchen Bahn

Einsatz eines KEombi-Tickets (OPNV in Eintrittskarte inkludiert)

Be1 Shuttle-Service: Hyvbnd, E-Maobalitit, Fahirad

Information ber Faloradstationen

Euwrze Anfabrtswege: Einbandung repronaler ZuliefererThenstlerster { Transport und
Lieferuns])

Auvswakl klmafreundhcher Thenstlerster {z. B. Green Logishes, Klimaneutraler Transport)

Learfahrten vermeiden (maxmale Auslastung anstreben)

Motivation der Teilnehmenden im Einladungsprozesses zor Nutzung von DB/ OPNV

Anrerung zur Bildung von Fahrgemeinschaften

PRV



‘ EXHIBITION
2. Nachhaltige Events ; i DOCTO RS

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste

H
ila
=

COPYT

1 Suziainablie 5

T Work

VERANSTALTUNGSORT

Plan

Feal

Answahl zertifirzierter Veranstaltungsorte (zB. GreanGlobe, Okoprofit, 0.4

Bemig von Strom zuws emensrbaren Enersien (5.0.)

Emnsatz energiesparendsr Gerite (Bewepungzmelder, Beamer ate.}

Einsatz ressowrcensparender Gerdte (Perlatoren, Trockemurmale, Regenwasser, etc.)

Einsatz nachhalhger B atenalien (FSC-Papier, Remigungsmattel, atc.)

Enermecphinuerte Klima- und Heiztechmk (Empfebhluine BMU: Tagungsriume mcht Gber
20°C herzen, nacht unter 6°C AuBentemperatur kihlen)

Hutmungzabhinmzer Eaumbetieh (Temperaturzbzenkunys 1n ungenutzten Finmen)

Veranstalhimgsriume sind mit ausreschend Tageshcht ansgestattet

Emsatz langlebiger Produkte

Ansstatiung Veranstaliungsont (mdghchst wemg Zulieferung von Mobaliar, etc)

Ewrze Anfabrizwese der Dienstleister

2019




EXHIBITION
2. Nachhaltige Events DOCTO RS

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste copyTight: Snsiaimabla at Work

AUSSTATTIUNG Plan |Re:|l

Emnsatz rertifizierter Produkte Materiahen (z B. blaner Engal FSC)

MMehrfachmtrung des Materials (Upevehng oder Recyeling)

Verwendung wasserbasierter Farben und Lacke (Lésunssmittelfrai)

Maxmmale Redumemmg von Verpackunz und Transporten (infelhipente Logistk)

Eein Zelisyvstem mm Einsatz (deutlich erhdhter Energsreaunfwand)

Einsatz von Mistmdheln

7l Heal
Buro- und Teilnehmendenmanagement ram

gitales Teilnebmendenmanagement (Emladune, Anmeldung, et}

Ficknabmesystem fiir Broschiiren, Badzes, Schliizselbdnder

[mterne Ansdrucke m 2w und doppelseing

Mutzung von Recvelmepaprer (blauer Engel)

Emsatz enerpisefinenter Birozerite

Einsatz effizienter Tools (z.B. elektromische Feedback-Bogen)

2019



‘ EXHIBITION
2. Nachhaltige Events ; i DOCTO RS

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

=]

b at Work

Checkliste copyright: Sustming

CBERNACHTIUNG Plan K zal

KEINE oder so wenig Ubammachiungen wie méglich {z B. nur emtagige Veranstaltumg)

Verrmicht auf Mimmibars

Bemg von Okostrom

Hotel fuflaufy mum Veranstaitungsort. Mesze, ate.

Arnmasting nachhalte rertifimierter Hotels (Green Ceriified. Bio Hotel. Green Eewv. uvm )
Gute Anbindung an OFNV {MNihe zum Veranstaltungsort, Babnhof, Mesze)

Ia al
ABFATITANANAGEMENT (VNeranstaltuingsort) R 5]

Ein=atz emes Entsorgungskonrepts
Mialltremmang vor Ort (Papier, (Glas, Broabfall, Fottewsenfett, Restmill) durch
Fecyclinginseln

Verwendunyg abfallarmer Produkte
Mutzung nachfiillbarer Dosterspender (= B. bei Seife)

[ Mutzung von Paprerbandifichern Toilettenpaprer und Sermnetter aus Recvelmepapier

Unverarbeitete Speisen pemeinnitmigen Chganisationen geben (Dhie Tafel o.d.)

2019



— EXHIBITION
2. Nachhaltige Events DOCTO RS

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste copyright: Smstainsble af Work

PEINT & Werbemittel Plan [Eeal

Feduktion Pnntunterlazen (dizitale Teilnehmendenmappe)

Verwendung ressourcenschonender Dhucker Kopierer (Copyshop. Druckerer)

Verwendungz von Biofarben auf Planrendlbasis & Verzcht auf Dmucklacke (Copyshop,
[Dhuckerer)

|Du:rp].1-1] setfiges Dhucken, 1o s'w

Mutzung von 1 (0% Recychinz-Papier (Blauer Engel) oder Papier aus zertifizerter Quelle
(FSC)

Zusammenarbert out regionalen und nachhalhgen Druckereien

[Dhgytaldruck (statt Offset)

Verzicht auf Grve-Awavs und Geschenke

Emszatz dkologizcher, zertifizierter und famrer Produkte (Textl, Tagunzsunterlagen, etc.)




‘ EXHIBITION
2. Nachhaltige Events ; i DOCTO RS

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Checkliste copynight: Sustainable at Work

II\'.EII'.HI'L'.'-‘\'IL'_{TIHF Plan ([Real

IIJ:lfmmau-:rnen der Dienstlerster & Mitarbeiterlnnen mum Thema Nachhalhphkent

Enmmunﬁkatmn Nachhalhzkeitsmalnabmen an Tailnehmende (Mailing, Web. st}
ommunikafion Nachhalhigkeitsmafnabmen an Presse

Einbinduns des Themas Nachhalhzkart in die Live-Kommmmkaton (Moderation

Programmbinwrersa)

Bdonitonins der umeesetzien nachhaltizen Mafinahmen

Einzatz von Hinweisschildern (Catenng. Milltrennung usw.)
Dokumentztion der Emmspamungen (U002 Fufiabdruck nvm.})

SOZIALES - intern & extern (Dienstlerster) [Plan  [Real
Bamerefishert der Veranstaltung

Angebot zur Kompensation (C02-Emissionen)

Famrer und respebktvoller Umeans mit isten, Partner'imnen, [henstlsistern und Lieferznten
Einbindung sozialer Projekte bel der Konzeption des Programms

Produkte zus fawem Handsl (Kaffes. ... Grve-Awavs, Geschenke. aic.}

Fusammenarbeit mit somalen Emnchtungen

2019



EXHIBITION

2. Nachhaltige Events o D 0 C T O R S

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Nachhaltiges Veranstaltungsmanagement

Weiterfuhrende Informationen:

Lestfaden fur die nachhaltige {]rgams*m-:m von Veranstaltongen UUBA 2015

F2TT

I.e:!i'au:l-eu nachhaln Ls.atmn YO 1.'emnstal an MILT 05 IE 'nreb

Umwelterklmm:tg der 23. Klimakonferenz "-'D'l J und Erklarfilm (BMU)

g2/dxzT 528hul cloudfront. pet production htdocs/Sleadmin/dateien’'zzze. NEUEERE BAUM Teber ums/

2019



EXHIBITION

2. Nachhaltige Events o D 0 C T O R S

Veranstaltung Jahreskonferenz Gesellschaft fir

Nachhaltige Entwicklung

Nachhaltiges Veranstaltungsmanagement

Handreichung und Checkliste fiir bammierefreie Veranstaltungen
(Bundeskompetenzzenttunm Bamierefretheit)

bitp . 'awar barmierefreiheit de'handreichone und checkliste el 3%BCr barnemefreie Versnstaliuneen himl

Informaticonen des Umweltbundesamtes zur Kompensation von

Treibhausgasemissionen:
g mwelibnndesamt deamwelit foer-den-allaz ' mobihitact’kompens agomnon-

freibhauszasemissionensraxipan-1

EMAS 1st weltweit das anspruchsvollste System fiir nachhaltges Umweltmanagement
{Eco Management and Audit Scheme)

2019



EXHIBITION
DOCTORS

3. Nachhaltige Messeplanung und Standbau

2019



3. Nachhaltige Messen und Standbau

UFI Nachhaltigkeitsplattform
Reporting nach UN SDGs
www.ufi.org/industry-
resources/sustainable-
development/un-sdg-reporting

Type Il Exhibition Operation

\

2019

Type I: Exhibition Theme: How the theme of the exhibition contributes to the SDGs
Type Il: Exhibition Operation: How the operator of the exhibition contributes to the SDGs

Type lll: Company's Operations: How a company’s own operations contribute to the SDGs

A first series of 20 initiatives were collected until early May 2019 — see table below —and a
summary was released on b June 2018 / Global Exhibitions Day. To access this summary,
click here. A second collection phase is now open. Please contact chris@ufi org if you plan

to take part.

- Sustsinability 243
1 Company's | raporting for Glabal ) . Reed Exhibitione UK
N 13,16
Operationz | SD4Ga
I-
I Plastic wasts Feed Expositione
2 Exhibition | ———— Frence 12,14 France
Theme displey Frence
1-
3 Exhibition | AfricaCom Saouth Africa 1.8.9 Infarme UK
Theme
1-
4 Exhibition | Futurecom Brazil 148 Informe Uk
10
Theme
- Intemational
5 Exhibition | Book Fair of Medco 12,13 Impactd Mexico
Operstion | Guadslsjare
- Feading Vi 38
& | Companys | Coocind four Australis 1,12, ICC Sydney Austrelis
N Parformence
Operatione | — 17
- 8.9
7 | Company'e | Le rogram Auetralis 10, 11, 1CC Sydney Ausztrelia
Operations 12,17
- "
8 Dumpa_rr,l’n mit::ull?:; Auetralis 3'11;] 1CC Sydney Ausztrelia
Operstions | —
- .
Heartwarming The
a3 Dumpa_rr,l’n Amatardam The hetherande 212 RAl Amaterdam Netherlands
Opsrgtionz | —
83
- 12,13,
10 | Exhibition | MNeomyt Germamy ”' 15, hd=zee Frankfurt Germany
Them 18.17
4,58
- - 7,88
Sustainability L
11 | Company’s mua I.r: = Global 10,11, | Mezes Frenkfurt Germany
Operstions | TE20THNG 12,13,
18,17




3. Nachhaltige Messen und Standbau

Beispiel Messe
Neonyt
Veranstalter
Messe Frankfurt

2019

EXHIBITION

== DOCTORS

Initiative Title
Please provide the title of the
initiative.

Neonyt - The Global Hub for Fashion, Sustainability, Innovation.

Initiative Summary
Please provide a brief summary of
the initiative.

Our vision is to change fashion together. Through collaboration and innovation, sustainability
and technology. With a good balance of leading brands and newcomers, the Neonyt Trade
Show is the world's biggest exhibition for sustainable fashion. From contemporary, casual

Partnerships

Please describe any partnerships
made in pianning or implementing
this initiative.

Future Partnerships
Please describe any future
partnerships to consider (e g.
organizers, venue, NGO, etc}).

and urbanwear to denim, street and sportswear down to business ouftfits — as well as H

Relevant Sustainable

Development Goal(s)
Piease select all SDGs with which
your initiative aligns.

OGOAL 1; No Poverty

O GOAL 2: Zero Hunger

O GOAL 3: Good Health and Well-Being

O GoAL 4: Quality Education

O GOAL 5: Gender Equality

O GOAL &: Clean Water and Sanitation
OGoAL 7: Affordable and Clean Energy
EGoAL 8: Decent Work and Economic Growth

EGOAL 3: Industry, Innovation and Infrastructure
OGOAL 10: Reduced Inequality

O GOoAL 11: Sustainable Cities and Communities
EGOAL 12: Responsible Consumption and Production
EGoAL 13: Climate Action

EGoAL 14: Life Below Water

EGOAL 15: Life on Land

OGOAL 16: Peace and Justice Strong Institutions
[EGCAL 17: Partnerships to Achieve the Goal

Description of the
Initiative

me 2-4 .July,,r 2019, Neonyt will once again become the global hub for fashion, sustainabllny

e e S R R pE e R e i e e e s e e g e R S i W 2 LT



3. Nachhaltige Messen und Standbau g EXHIBITION
-"U DOCTORS

Initiati\{e Title Neonyt - The Global Hub for Fashion, Sustainability, Innovation.
Please provide the title of the

https://www.watson.de/videos/!275?utm sour

inﬂig:‘i f;':g::‘lmamr:w of Our vision Is to change fashion together. Through collaboration and innovation, sustainability Ce - ka |t u ra & u t m m e d I u m - SO C I a | -
the initiative. and technology. With a good balance of leading brands and newcomers, the Neonyt Trade . _ .
Show is the world's biggest exhibition for sustainable fashion. From contemporary, casual use r& u t m_cam p d Ig n _Watso n-s Ite_We b
and urbanwear to denim, street and sportswear down to business ouffits — as well as H N EO NYT

Partnerships ( )
Please describe any partnerships
made in pianning or implementing
this initiative.
gy https://youtu.be/w3-0Rj2KJI8 (ISPO)
Please describe any future
partnerships to consider {e.g
organizers, venue, NGO, etc.}.
Relevant Sustainable OGOAL 1: No Poverty EGOAL 9: Industry, Innovation and Infrastructure
Development Goal(s) O GOAL 2: Zaro Hungar CGOAL 10: Reduced Inequality
Fleaseselectall S0s/with whoch DIGOAL 2: Good Health and Well-Being EIGOAL 11: Sustainable Cities and Communities
b O GoAL 4: Quality Education EG0AL 12: Responsible Consumption and Production . .

EJGOAL s Gender Equalty BGOAL 13: Gimate Acton Fragestellung fir Messeveranstalter:

O GOoAL 6: Clean Water and Sanitation EG0AL 14: Life Below Water ?

O GOAL 7: Affordable and Clean Energy EGOAL 15: Life on Land 1 : H H H

B GOAL 8: Decent Work and Econc::micGrow‘th [ GOAL 16: Peace and Justice Strong Institutions Slnd alle OrganlsatorlSChen SChntte naChhaltlg .

EGOAL 17: Partnerships to Achieve the Goal O d . .
er nur die Produkte, die auf der Messe
’

Description of the

Initiat] From 2-4 July 2019, Neonyt will once again become the global hub for fashion, sustainability . d ?
Pzgslzr‘::‘i s and innovation. At the same time, we are also getting ready to celebrate our anniversary geze | gt Wa r e n H
description of the initiative season: ten years ago, the Greenshowroom was established as a platform for sustainable

fashion during Berlin Fashion Week, before evolving into today's Neonyt. With the Trade

Fair, the Fashionsustain and Fashionimpact conference formats, showcases, events and
parties, Neonyt brings together a community defined by fashion, a forward-looking approach,
an affinitv for technoloav and sustainable awareness. Around 170 exhbitors and 7.000 trades®

2019
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AUSWIRKUNGEN

GroBe Unternehmen sind groBe Kunden auf Messen
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Standbau Vorgaben

EXHIBITION
DOCTORS

3. Allgemeine Bedingungen fiir Material und Ausfilhrung / Fassade

Schiico International KG
Leistungsverzeichnis fir Mietmessestand
BAU 2017 Minchen

vom 16.-21.01.2017

Das nachfolgende Angebot umfasst neben den in den Einzelpositionen genannten und beschriebenen

Leistungen:

Befestigungen erfolgen grundséatzlich unsichtbar, wenn in den Entwurfsplanen nicht anders angegeben.
Falls Befestigungen an vorhandenen Bauteilen (Messeboden usw.) erforderlich sind, missen diese mit
der Messeleitung und dem értlichen Bauleiter nach den Vorgaben der Messe Miinchen abgestimmt
werden und sind fach- und sachgerecht auszufuhren, ebenso sind Beschadigungen beim Abbau zu

beseitigen.

Lackierte Flachen sind durch Grundieren, Spachteln und Schleifen so vorzubehandeln, dass sich
einwandfreie, ebene und glatte Oberflachen ergeben, die in dem angegebenen RAL- bzw. Farbton

lackiert werden miussen.

Die Beistellung und Montage der Exponate fiir die Ausstellung erfolgt vom AG. Diese werden nach
Einbau der Unterkonstruktion parallel zum Aufbau des Messtandes vom Metallbauer des AGs montiert,

Die Detail- und Terminabstimmung mit anderen Gewerken hat selbsténdig zu erfolgen. Es besteht
jedoch eine Informationspflicht gegenliber des Auftraggebers.

4. Katalog Nachhaltigkeit

Zwingend ist das Erstellen eines Kataloges der eingesetzten Produkte, hinsichtlich ihrer nachhaltigen
Verwendung

- Nachweis der widerverwendbaren Komponenten, Bauteile, Stoffe, etc. in

Form von Stiicklisten, oder einem Katalog, BezugsgroBen kg, m3, etc.

- Nachweis der recycelbaren Komponenten, Bauteile, Stoffe, etc. in Form von Stiicklisten, oder einem
Katalog, Bezugsgrofen kg oder m3, geordnet nach Materialien

Die Berechnungen miissen vom Messebauer erstellt und dem AG in leicht auswertbarer Form zur
Verfligung gestellt werden. Die Herkunft der Zahlen bzw. der Ergebnisse muss nachvollziehbar
dokumentiert werden.

5. Ausfuhrungsunterlagen des Auftragnehmers (AN)
Rechtzeitig vor Ausflihrungsbeginn bzw. nach den Vorgaben der Neuen Messe Miinchen sind in
zweifacher Ausfertiauna zur Priifuna vorzulegen:
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~ STATEMENT

,Verschiedene Abteilungen wie der Einkauf, das
Marketing und der Nachhaltigkeitsbeauftragte in
Unternehmen verankern verbindliche Beschaffungs-
bedingungen. Damit steigen die Herausforderungen
far Dienstleister.

Die Bewertung von potenziellen Partnern wird
ZUKdnftig noch stéarker davon abhéngig gemacht
werden, wie nachhaltig diese Unternehmen
wirtschaften.*

Dipl.-Ing. André Flinterhoff, Leiter Brand Spaces
& Corporate Spaces, Zentrales Marketing,
Schiico International KG



The GSMA represents the interests of mobile operators
worldwide, uniting more than 750 operators with almost 400
companies in the broader mobile ecosystem, including handset
and device makers, software companies, equipment providers
and internet companies, as well as organisations in adjacent

Messen im Wandel

Beispiel einer Messe mit einem industry sectors. The GSMA also produces the industry-leading
Nachhaltigkeitskonzept mit dem  MWC events held annually in Barcelona, Los
Ziel CO2 neutral zu sein Angeles and Shanghai, as well as the Mobile 360 Series of

regional conferences.

\W\MWC"
Start 1987 London
ITICIE|LE 1996-2005 Cannes

el b 2006 Barcel
a arceliona More than
09.000
E.“ENDEES[

Verbandsmesse GSMA

4YFN (4 Years From Now) is the innovation platform of MWC

Connectivity Immersive LYFN | Sonectng

Startups

23,000+
ATTENDEES

Content



Messen im Wandel

MOBILE. “The World’s Largest Carbon Neutral Trade Show”

WORLDCOMNGRESS

Offset vour carbon footprint

Your flight, accommodation, transportation and food choice generates an impact on the environment. We can help the environment by offsetting our footprint.

Follow four simple steps here to calculate and offset your carbon feotprint in MWC19:

®
=1 ~

Complete your travel
and accommaodation
data

3. Minimise your impac

Use the Event App
instead of printing

Calculate your carbon
footprint

Dovwnload relevant
content from exhibitors
via a QR code

Select your favorite
project to compensate

'
)

Use public
transportation to reach
1o venue with the event
free Transport Card

Offset your carbon
footprint

Share your car with
other members of your
company

Receive a Clean CO2
Certificate with your
carbor-neutral status

Choose KM Zero

options from our food
outlets

% AGREE WITH STATEMENT BY REGION

| would not attend a trade
show if it did not have

a responsible approach
to sustainability.

4. Central and South America

PEEROITI0744%

Europa

B99991936%

& &

a\\

Request cardboard cups
instead of plastic when

youest 2019

Consider using airlines
with carbon footprint
offset programs

Book a direct flight to
Barcelona. Mon-stop
flights are exponentially
better for the
environment

Review the carbon
footprint programme in
your acoommodation

Turm off any lights, TV
and heater when you
leave your hotel

3. Middle East

54%

6. North America
[ NN |

" 26%

38% would not attend a show if it does

not have a responsible approach to

sustainability. This is consistent across all

age groups, except Gen Z visitors, who do place
higher value on sustainability, suggesting this could
be a trend to watch for the future.



Messen Im Wande' MOBILE. “The World’s Largest Carbon Neutral Trade Show”

WORLDCO!

Our plans for MWC19

*MWC Donation Room

*Since 2015, we offer a Donation Room to all exhibitors to donate materials from
their MWC stand to local socially responsible entities that are making an impact
in Barcelona and LU'Hospitalet. In MWC18 we gathered 31,5 tonnes of materials
and we benefited more than 20 social and cultural entities.

*The Green Stand Initiative

*We provide a free carbon footprint study to space only exhibitors to understand
their impact on the environment and help them become more sustainability
efficient stands for future events.

*Sustainability Webinars

In partnership with the Green Electronics Council we will provide a five-part
webinar series to explore how sustainability initiatives in a variety of sectors are
being accelerated by mobile technology. Join us by registering here



b4 &
Global Visitor Insights

Visitors expect to see a bigger
increase in their consumption

of other channels vs trade shows

(% a littla mora frequantly
much mora fraquantly)

Social madia
R ¥ 1

Trada publications
T 35 %

it doesn't matter if trade shows
are enteriaining if | can achieve

my business objectives.

PRI 49% of 2535 yrolds Online marketplaces
PRI 35% orreasyros Conferances
1%
m m g::*:::ﬂ - Trade shows

88% CRERERCRE

of CEQ's aged 34 and under think both
business objectives and entertzinmant

arg important. They are also
‘ ;I

BIBIBIBIBD

much more likely

to spand more time at shows
that ars entertaining

2019

Respondents thought
trade shows were the
best channel to:

&) Source product (44%)

a Find new ideas (43%)
€D Network (39%)

a Learm and stay up to
date with the industry
(34%)

Maost cited frustrations for visitors

seating areas  Catering  Chieuing imes
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Quality of a
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Range of
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HEIDELBERGER DRUCKMASCHINEN AG
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Review drupa 2012 — Miscellaneous — Sustainability HEIDELB=RG-

Review drupa 2012 — Miscellaneous — Sustainability -H=EID=ELB=RG

Sustainability — Comparison drupa 2012 vs. drupa 2008

« Waste Management: reduction from 209k€ to 32k€
Reduction by 85% due to...

= Person in charge was assigned early & supervised the waste disposal on site
= Avoiding waste as well as consistently separating waste

« Waste management was considered during the negotiations with contractors

Nachhaltigkeit zeigt auch 6konimische Effekt: Hier wurden rund 180.000€ eingespart!




CO,-neutral on drupa 2016
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DRUPA 2016
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The OO -emimsions for all sctiities of Heidelberg and its
T Bveszrs axffset thiough the puschase and the bindig
carbon offset certificates.

2.972 1 COze

carbon neutral

natureffice com | DE-032-867256

Climats protection project:
PROIECT TOGD
Refoeestation in Toga, West-Adnca - Certified by GoloStandard

waw.project-togo.de
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1 i TA . [ ——
Frambub Lo vl ! 1A 8 e ol i TIE [Py ——"
[LEESrmrs [ — VR Rasras

[
e
ot s s bt o e st o s e v e o e b T

o kel oot s 3925 S mnbes ol b, e b 1 g 5 s s S nieuasur A6 arsd
Fammenn bbevchind it st el i Fashinas.

§ ' 2
= NATURAL CARBON COLLECTION

to CO2 Einsparung
CO,Bilanz Messestand

CO,0L ermittelte fiir Sie den CO.-FuBabdruck des folgenden Messestands:

Heidelberger Druckmaschinen GmbH, drupa 2012

Durch den Messestand der Heidelberger Druckmaschinen GmbH auf der drupa 2012

n klimaschadliche CO,-Emissionen in Hohe von

3.937,940t COe

Die CO»-Bilanz des Messestands setzt sich wie folgt zusammen:

Bereich CO.e-Emissionen
Messeplanung Heidelberg 104,865t
Anreise und Ubernachtungen 2.336,365 t
Logistik 97,230t
Messebetrieb 469,312t
Abfallentsorgung 107,656 t
Dienstleister 634,990 t
Sicherheitsaufschlag 5 % 187,621t

3.937,940t COe

Im Laufe der Bilanzierung wurde eine bereits erfolgte Kompensation einzelner Leistungen
von 121,6 1 COe nachgewiesen. Diese Menge CO-e ist bei einer Kompensation der
Emissionen aus dem Messestand zu berticksichtigen. Die Restsumme betragt somit

3816,340 t CO,e

[CO.QL] Das Cool Prinzip: Aufforstung fiir aktiven Klimaschutz

ForesiFinance Service GmbH €O, Emission | €O, Neutralisierung

Elfelstrafie 20 P R
D-53119 Bonn . ) =
Tel +49 (0)228/94 37 78-0 1

Fax +49 (0)228/94 37 78-20 . . — ‘4?

Internet::http:/fwww.coZol.de
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FSC zertifiziertem Holz

80 m? Eckstand mit barrierefreiem, offenen und grofziigigen Eintritt sowie einer eleganten Produktprasentation inkl. getrennter Beratungszone.

2019
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84 m? Kopfstand mit 100 m? plakative Ausriistung LED hinterleuchtet.

2019
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Das Erscheinungsbild des Messestands

basiert auf dem

"Rough and recycled-Konzept" von 2015.

Dabei geht es darum, fur die zeitlich

begrenzte Messearchitektur moglichst auf
vorhandene und wieder verwertbare

Materialien zurickzugreifen.

Der 250 m2 groRe Stand auf zwei Ebenen prasentiert
sich sachlich und auf das Wesentliche reduziert.

Caparol Stand auf Bau 2017

Saulen aus Europaletten

2019
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4. Zertifizierungen / Links /Literatur

EMAS EMAS (Eco Management and Audit Scheme) www.emas.de

ISO 20121 www.csr-news.net/news/2012/03/01/iso-20121-ein-neuer-standard-fur-
nachhaltige-events

Green Globe https://greenglobe.com/tag/zertifizierung

ISO 14001 www.14001news.de

Weitere Links:
www.umweltbundesamt.de/publikationen/ratgeber-leitfaden-fuer-die-nachhaltige
www.eventsofa.de/info/green-meetings-und-events

WWW.CSr-news.net
www.uefa.com/MultimediaFiles/Download/.../2424764 DOWNLOAD.pdf

Literatur:

“Nachhaltiges Veranstaltungsmanagement - Green Meetings als Zukunftsprojekt fur die
Veranstaltungsbranche”

Hrsg.: Markus Grof3e Ophoff

ISBN-13: 978-3865817839

oekom verlag, Miinchen 2016
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Fortbildung zum nachhaltigen Eventmanagement

fur Nachwuchskrafte der Veranstaltungswirtschaft ' 2019
www.2bdifferent.de/bildung il
- | wird in 2020 fortgesetzt! @
www.2bdifferent.de/bildung
Initiatoren Offizielle Sponsoren Medienpartner
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