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Studium: Geschichte und Publizistik, Ruhr-Universitat Bochum

Medien: Journalist und Autor
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Messen: Pressesprecher, Marketing Director,
Managing Board seit 1990
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Marketing: Managing Director
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Topics: Grundbegriffe & Trends im globalen Messegeschaft V

World Map

of Exhibition Venues

| Shenzen 2021



Topics: Digitale Formate und Strategien

AUMA-VERANSTALTER-AUSBLICK 2024/2025
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Allgemeine Bewertung der Bedeutung von

Kl far die Messewirtschaft
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Quelle: AUMA-Veranstalter-Ausblick 2024/2025
online survey (10.04.-20.04.2024), n=172
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Topics: Nachhaltigkeit in der Messebranche
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Topics: Standortfaktoren

Hotelpreisentwicklung in Koln im August 2022

=== Durchschnittspreis fir eine
Hoteliibernachtung
= Durchschnittspreis im August 2022

@ August: 157 €
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Exkursion: MEDICA V

Termin 17. November 2025
Messe Disseldorf
Treffpunkt 10.00 Uhr
Dauer 6 Stunden




KOMMUNIKATION
Gastdozentinnen & Gastdozenten \
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Andrea Eppert Britta Wirtz Gregor Bischkopf Jens Ihsen Annette Kl.erks
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Themen & Termine —

Fokusthema: Internationales Messegeschaft

29.09.2025 Einflhrungsveranstaltung
06.10.2025 It's business, stupid. Trends in globalen Messemarkten
13.10.2025 Typologie & Busmessmodelle im Messegeschaft

20.10.2025 Vorlesungsfrei: Selbstlernwoche

Use Case: Global Branding
27.10.2025 Creating global Business. Portfolio Management am Beispiel drupa

Fokusthema: Let’s get digital: Customer Journey 2.0

03.11.2025 Messe. Mensch. Maschine: Kl im Messe-Sales
10.11.2025 Digital Business: Digitalstrategien im Messegeschaft

17.11.2025 Exkursion: Besuch der MEDICA, Messe Diisseldorf (6h)*
24.11.2025 Vorlesungsfrei

Fokusthema: Nachhaltigkeit & CSR in der Messe- und Eventbranche

01.12.2025  Nachhaltigkeit Messen und Events
08.12.2025  CSR bei der Messe Dusseldorf

Fokusthema: Regionalisierung vs Globalisierung

15.12.2025 Regionalisierung als strategischer Erfolgsfaktor
22.12.2025 M&A im weltweiten Messe-Business

29.12.2025 Weihnachtsferien

Fokusthema: Standortfaktoren und Destination Marketing

05.01.2026 Infrastruktur und soziokonomische Effekte
12.01.2026 Strategisches Standortmarketing als Erfolgsfaktor
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