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PROGRAMM DER TAGUNG HSD W/

INTRO

10:00 - 10:05 Uhr
BegriiBung durch Tagungsmoderatorinnen

Prof. Dr. Claudia Gerhards, Co-Studiengangsleiterin (Bachelorstudiengang
»+Kommunikations- und Multimediamanagement”) & Lisa Schwippe, Studentin des
Bachelorstudiengangs, Hochschule Diisseldorf

10:05 - 10:10 Uhr
GruRBwort der Dekanin

Prof. Dr. Astrid Lachmann, Dekanin des Fachbereichs Wirtschaftswissenschaften,
Hochschule Diisseldorf

INSIGHTS AUS STUDENTISCHEN FORSCHUNGSSTUDIEN

10:10 — 10:25 Uhr
Zentrale Forschungsaspekte rund um virtuelle Influencer. Eine einfiihrende
Ubersicht

Prof. Dr. Claudia Gerhards, Hochschule Diisseldorf

10:25 - 10:50 Uhr
Starken, Schwachen und Authentizitatsherausforderungen bei virtuellen Influencern -
Die Sicht von Experten aus Agenturen und werbetreibenden Unternehmen

Carolin von Gronheim & Sophie Hillen, Studentinnen des Masterstudiengangs
»+Kommunikations-, Multimedia- und Marktmanagement”, Hochschule Diisseldorf

10:50 - 11:20 Uhr
Wie konnen virtuelle Influencer das Kaufverhalten von Konsumenten auf Instagram
beeinflussen? Ergebnisse einer Interviewstudie

Carolin von Gronheim, Studentin des Masterstudiengangs ,Kommunikations-,
Multimedia- und Marktmanagement”, Hochschule Diisseldorf

GESTALTUNG, STORYTELLING & MARKENINTEGRATIONEN:
LEARNINGS DER MACHER*INNEN

11:20 - 11:50 Uhr
Telling Stories Through Tech — Wie aus virtuellen Influencern Personlichkeiten
werden und wie Marken hiervon profitieren konnen!

Andreas MeiBner, Senior Vice President Creators & Innovation, Studio 71; ProSieben
Sat1. Media SE & Daniel Partzsch, 3D Tech Lead Virtual Influencer, Studio 71;
ProSieben Sat1. Media SE
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PROGRAMM DER TAGUNG H D X/

11:50 - 12:20 Uhr
Giving a digital character a human soul and a voice - das Erfolgsgeheimnis von
@noonoouri

Jorg Zuber, Griinder des Design-Studios joerg zuber studios, Erschaffer von
@noonoouri

12:20 - 12:50 Uhr
Warum Female Empowerment und Diversitat in digitalen Welten so wichtig sind -
Vorbildfunktion und Verantwortung von virtuellen Influencer*innen

Jil Andert, Twitch-Moderatorin mit eigenem digitalen Avatar ,Lij", Head of
Communication & Media, Miss Germany Studios & Kai Fischer, Chief Commercial
Officer, Woodblock

ochschule Diis: ldri F ichber hWrt hftsvwsse

HERAUSFORDERUNGEN

12:50 — 13:20 Uhr
Zwischen Schonfarberei und Schwarzmalerei — Ambivalenzen des
Wirkungspotentials virtueller Influencer

Prof. Dr. Olaf Jandura, Co-Leiter des Forschungsschwerpunkts
»~Kommunikationsforschung®, Hochschule Disseldorf

OUTRO

13:20 - 13:25 Uhr
Verabschiedung durch Tagungsmoderatorinnen

Prof. Dr. Claudia Gerhards & Lisa Schwippe, Hochschule Diisseldorf

HIER TIPPEN
UND ANMELDEN

Seite 3von 3

nschaften


https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=39bCK4O960uvTGgXZwk3M90VKMr15yxMqvTPyw3SQR5UQ1A3SVcwMUNGQzZFMVNORk1YWUZBTjRHUy4u&origin=lprLink
https://forms.office.com/e/D7UeQ4n426?origin=lprLink
https://forms.office.com/e/D7UeQ4n426?origin=lprLink
https://forms.office.com/e/D7UeQ4n426?origin=lprLink

